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Marca Centro
de Portugal
afirmada na BTL

» “Extremamente positivo” ¢ o
balanco geral da participacio do
Turismo Centro de Portugal na
23a edicio da Bolsa de Turismo
de Lishoa ~ BTL, que terminou
1o passado domings, “tendo, in-
clusivamente, ultrapassado as
metas propostas ao nivel da pro-
magio inferna e externa da
marca’, afirma em comunicado.

zadas no ambito do programa
Hosted Buyers, realizaram-se
mais de 20 de reunides témnicas
com operadores procedenites de
diversos mercades (Alemanha,
Belgica, Dinamarca, Espanha,
Franca, Holanda, Itakia, {axem-
burgo, Reino Unido, Repuiblica
Checa, Russia e Ucrdinia) com
especial destaque para 0 merca-
doalemao.

Participagdo das

redes sociais
Omodelo de participacioda Tu-
vismo Centro de Portugal (TCP)
na BTLn privilegiou o negdcioe
a promogcio do produto “Gas-
tronomia & Vinhos”, tendo sido

TRIERO-MINISTRO visitou stand do Turisme Centro Portugal

criada uma drea de negdcio no
stand, com mesas de ocupagdo
exclusiva a cargo das empresas
Termas da Curia (Anadia)} Ter-
mas de S0 Fedrodo Sul{S. Pedro
do Sul), Hotel Imperial (Aveiro},
Hotel Severino José (Tondela),
Cadeia Sabir Hoteis (Rgueira da
Foz), Hotel Caramulo (Caramu-
lo}, Hotel Wellington (Figueirada
Foz), Douro Acima {Cruzeiros de
barcoe City Tour}, Grande Hotel
da Felgueira (Canas de Senho-
rim}, Naturtejo {Casteio Branco)

Nocontexto do produte “Gas-
tronomia & Vinhes", produto
transversal aos quatro poles de
marnca turistica que integram ¢
territorio regional (Ria de Avei-
ro, Viseu - Dio Lafbes, Coimbra,
Castelo Branco - Naturtejo} du-
rante os cinco dias do certame
foram permanentes as degusta-
(OES gastronomicas ¢ provas vi-
nicas. A colaboragdo dos diver-
trondmicas e associacdes de de-
senvolvimento foi decisiva no
sucessodo programa de anima-
o apresentado na BTL, permi-
tiu a promogdo e afirmacio da

sociais Twitter e Facebook,
tendo sido registadas mais de
cinquenta mil interacoes /visu-
alizactes s6 nodia 26.




